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OBJETIVO

Conocer la situación actual y las  
perspectivas de las empresas agroali-
mentarias y turísticas del Somontano 
en relación al uso de las TIC, para 
detectar sus necesidades y responder 
a ellas con los instrumentos a nuestro 
alcance.
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METODOLOGÍA
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CUESTIONARIO
1) Uso de ordenadores.

2) Acceso a internet.

3) Uso de internet.

4) Página web.

5) Medios sociales.

6) Comercio electrónico.

7) Márquetin online.

8) Necesidad y valoración de las TIC.
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RECOMENDACIONES

1. Invertir en  webs responsivas.

2. Crear más vínculos entre las páginas 
web y las redes sociales.

3. Observar las tendencias del comercio 
electrónico.

4. Realizar formación en TIC.

5. Publicar la política de privacidad.


